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Anexo 1

1. ANALISIS DEL SECTOR

¢ Qué son los sectores econémicos?

Los sectores econémicos clasifican la actividad productiva de un Estado o territorio en base a
sus distintas etapas. En otras palabras, un sector econémico representa un segmento
especifico del circuito de produccién, que tradicionalmente puede ser primario, secundario y
terciario, dependiendo de qué lugar ocupe en la cadena de produccion general.

Es decir que todo circuito productivo se descompone en sectores econémicos, dentro de los
cuales es posible hallar muy diversas actividades, que tienen caracteristicas en comun. Por
ejemplo, la actividad inicial de todo proceso productivo es el acopio de materia prima, por lo cual
es el sector primario el que se encarga de ello, ya se trate de minerales, sustancias organicas,
alimentos, etc.

Los tres sectores econdomicos

Habitualmente suele realizarse una division de la actividad econdmica en tres sectores
diferenciados:

Sector primario: Formado por aquellas empresas que desarrollan su actividad a través de la
obtencidn de recursos naturales. Es el caso de compafiias ganaderas o agricolas.

Sector secundario: En este sector se da la transformacién de materia prima en producto
elaborado. Aqui se encuentra el ejemplo de la industria textil o la fabricacion de muebles.

Sector terciario o servicios: Este sector se refiere a la comercializacién de servicios mas bien
intangibles y personalizados. Hablamos por ejemplo del negocio de las telecomunicaciones o el
turismo.

1. ANALISIS MACROECONOMICO

El mercado de limpieza industrial registrard un crecimiento excepcional de 71.7 millones de
dolares para 2029

El creciente énfasis en la seguridad en el lugar de trabajo esta impulsando el mercado de la
limpieza industrial.

La creciente conciencia de la necesidad de mantener los lugares de trabajo limpios y seguros
estd impulsando la demanda de servicios de limpieza industrial. Las reglas gubernamentales
son estrictas: las organizaciones reguladoras estan implementando normas mas estrictas de
limpieza e higiene en las empresas, lo que resulta en una creciente necesidad de servicios de
limpieza industrial. Progreso tecnoldgico: los avances en la tecnologia de limpieza, como los
limpiadores robéticos, los sistemas automatizados y los productos de limpieza ecologicos, estan
aumentando la eficiencia e impulsando la industria de la limpieza industrial.

Explora 198 tablas de datos de mercado repartidas en casi 144 paginas y un analisis en profun-
didad de “Mercado global de limpieza industrial por ingredientes (tensioactivos, solventes, agen-
tes quelantes), productos (limpieza general y médica), aplicaciones (oficinas comerciales y de
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fabricacion, atencién médica, venta minorista y servicios de alimentos) y regién, tendencias glo-
bales y pronéstico de 2022 a 2029.” Con tabla de contenido

El crecimiento de los sectores industriales esta impulsando el crecimiento del
mercado de limpieza industrial.

A medida que se expanden varios sectores industriales, como la manufactura, la atencion médi-
ca, la hoteleria y el transporte, existe una mayor demanda de servicios de limpieza para mante-
ner los estandares higiénicos. Enfasis creciente en la sostenibilidad: La adopcién por
parte de la industria de productos y servicios de limpieza ecolégicos esta siendo impul-
sada por un enfoque en practicas sostenibles y soluciones de limpieza ecolégicas. Subcon-
tratacién de servicios de limpieza: muchas organizaciones estan optando por subcontratar sus
necesidades de limpieza a empresas de limpieza profesionales, lo que esta impulsando el cre-
cimiento de la industria de la limpieza industrial.

Las crisis econdmicas estan frenando el crecimiento del mercado industrial.

En tiempos de incertidumbre econémica, las empresas pueden recortar sus gastos en
servicios no esenciales como la limpieza industrial, lo que provoca una caida del mer-
cado. Preocupaciones sobre el costo: algunas empresas pueden considerar los servi-
cios de limpieza profesional como un gasto adicional y, en cambio, elegir soluciones de
limpieza internas o esfuerzos de limpieza limitados, lo que restringe el crecimiento de la
industria de la limpieza industrial. Falta de mano de obra calificada: mientras las empre-
sas luchan por localizar personas competentes y capacitadas, la escasez de trabajado-
res de limpieza expertos puede obstaculizar el crecimiento del sector de la limpieza in-
dustrial.

Los posibles riesgos para la salud y la seguridad estan frenando el mercado de
limpiadores industriales.

El uso de agentes de limpieza quimicos y la exposicion a productos quimicos peligrosos
durante la limpieza industrial pueden plantear riesgos para la salud y la seguridad, lo
que genera preocupacion y dudas en las empresas. Existe una falta de comprensién
sobre las tecnologias de limpieza modernas: la falta de experiencia o informacién sobre
las nuevas tecnologias de limpieza puede obstaculizar su aceptacion en el sector de la
limpieza industrial. Los costos de las materias primas son volatiles: las fluctuaciones de
los precios de los equipos y productos quimicos de limpieza pueden influir en la rentabi-
lidad y las perspectivas de crecimiento de las empresas de limpieza industrial.

La creciente necesidad de servicios de limpieza especializados es una oportuni-
dad para el mercado de limpiadores industriales.

El mercado de la limpieza industrial puede beneficiarse de la mayor demanda de servi-
cios de limpieza especializados adecuados para determinadas industrias, como la aten-
cion sanitaria, el procesamiento de alimentos y la fabricacion. Expansién de la industria
farmaceéutica y biotecnologica: La expansién de las industrias farmacéutica y biotecno-
I6gica crea potencial para que las empresas de limpieza industrial suministren solucio-
nes de limpieza especializadas para mantener las condiciones de las salas blancas y
cumplir con estrictos estandares regulatorios. Adopcion de automatizacién y robética: la
integracion de la automatizacion y la robética en las operaciones de limpieza industrial
ofrece perspectivas de mayor productividad, ahorro de costos y mayor seguridad.
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La creciente demanda de soluciones de limpieza ecolégicas es una oportunidad
para el mercado de limpiadores industriales.

A medida que crezca el énfasis en la sostenibilidad y la conciencia ambiental, las em-
presas de limpieza industrial tendran mas oportunidades de desarrollar y suministrar
productos y servicios de limpieza ecoldgicos. Integracion de Internet de las cosas (loT)
en equipos de limpieza: los equipos y sistemas de limpieza habilitados para loT pueden
mejorar la eficiencia operativa y la satisfaccion del cliente al proporcionar monitoreo en
tiempo real, mantenimiento predictivo e informacién basada en datos. Expansion de la
industria de energias renovables: La expansién de los negocios de energias renova-
bles, como la energia edlica y solar, genera posibilidades para servicios de limpieza
industrial como el mantenimiento de paneles solares, limpieza de turbinas edlicas y lim-
pieza de instalaciones de almacenamiento de energia.

La intensa competencia en la limpieza industrial es un desafio para el mercado de
la limpieza industrial.

Dado que hay tantas empresas que buscan participacion de mercado en el sector de la
limpieza industrial, puede resultar dificil para los nuevos participantes establecerse. El
cumplimiento de estrictos estandares de seguridad y salud, como el manejo de produc-
tos peligrosos, puede ofrecer obstaculos para las empresas de limpieza industrial, lo
que requiere capacitacion, certificaciones y cumplimiento de procedimientos correctos.
Escasez de mano de obra y rotacién: el sector enfrenta dificultades para contratar y
mantener personal de limpieza calificado, lo que puede influir en la calidad del servicio y
en una lenta expansion.

Los actores clave del mercado de la limpieza industrial incluyen BASF SE, Procter &
Gamble, Reckitt-Benckiser, Dow, 3M, Henkel AG & Co. KGaA, Procter & Gam-
ble, Solvay, Compafiia Stepan y Sasol, entre otros.

Segmentos clave del mercado:

Limpieza industrial Mercado por ingredientes, (miles de millones de ddlares), (ki-
lotones)

s surfactantes
o disolventes
« Agentes quelantes

Limpieza industrial Mercado por producto, (miles de millones de délares), (kiloto-
nes)

e Limpieza general
o Limpieza médica

Limpieza industrial Mercado por aplicacion, (miles de millones de délares), (kilo-
tones)

« Oficinas Comerciales y de Fabricacién
e Healthcare
« Servicio minorista y de alimentos
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Limpieza industrial Mercado por region, (kilotones)

« Norteamérica

¢ Asia-Pacifico

« Europa

o Ameérica del Sur

« Oriente Medio y Africa
Se cubren paises importantes en todas las regiones.
https://exactitudeconsultancy.com/es/blog/2023/10/04/industrial-cleaning-market-growth/

Sector de Utiles escolares vendera 91% de ingresos del afio y espera no subir precios

El inicio del afio escolar significa para las empresas del sector de Utiles su temporada
alta, en promedio una lista escolar estaria entre $400.000 y $600.000

Al igual que la temporada de fin de afio significa el mejor momento en ventas para
algunos sectores del comercio, el inicio de 2024 también lo es para otros como el de los
utiles escolares, esto por motivo del inicio del afio académico para los estudiantes del
calendario A.
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CRECIMIENTO POR TEMPORADA

DE LOS UTILES ESCOLARES
Colegios de calendario A Colegios de calendario B
Afo escolar de Afo escolar de
febrero a noviembre septiembre a junio

4

Representa 91% Representa 8% de
de las ventas del las ventas del sector
sector al afio al afio

Fuente: Statista, Sondeo LR/ Gréfico: LR-MN

Empresas del sector afirman que las ventas realizadas en esta primera temporada
representan mas de 90% de su total anual, mientras que la temporada de mitad de
afo, que coincide con el inicio del afio escolar para el calendario B, suma de 8% a
10% al comercio.

“La temporada A representa 91% de las ventas y la B, 8%, fuera de las temporadas se
vende 1% de los ingresos anuales. Para este afio no hay incrementos de precio,
algunas lineas econémicas bajaron de tarifas de manera importante”, aseguré Silvio
Castro, gerente general de Scribe Colombia y Centroamérica.

El comportamiento de este mercado podria explicarse en que la mayoria de colegios se
rigen por el primer calendario, teniendo en cuenta que ahi se encuentran las publicas
en las que estudian aproximadamente 70% de los estudiantes.

Utiles y gasto familiar

ARTICULO RELACIONADO '

Indice del Pollo Asado diciembre de 2023A la espera del dato de inflacién, el Indice del
Pollo Asado subio 5,22% en diciembre

Durante la segunda temporada escolar, de junio septiembre del afio pasado, los Utiles
escolares presentaron subidas de precios significativas de hasta 400% en cuadernos;
sin embargo, como lo mencion6 Castro, en el caso de Scribe no se esperan
incrementos, teniendo en cuenta también la inflacion y rebajas.

En cuanto al gasto familiar por este rubro, segin estimaciones realizadas con base en
datos del comercio formal, este afio las familias podrias gastar entre $400.000 y
$600.000 para cumplir con toda la lista de utiles de cada estudiante, teniendo en cuenta
que esta no solamente contempla elementos de papeleria, sino también otros
adicionales como libros escolares, reglas, cartucheras y entre otros.
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En cuanto al gasto de productos escolares de papeleria, donde estan incluidos
cuadernos, blocs, lapices o colores, Castro asegurd que los padres de familia pueden
completar la lista escolar desde $65.000, “el costo de una lista es muy variable,
dependiendo del gusto y la capacidad de compra de la familia, una lista con los
productos mas basicos podria ser de aproximadamente $65.000, hasta una lista con
cuadernos de licencias que puede ascender hasta $200.000 y $250.000".

Por otro lado, entre los motivos que impulsan las elecciones de los padres para adquirir
los utiles predomina el precio, con 33%; la calidad, también en 33%, la variedad en 4%
y otros factores sumarian 30%.

Otro estudio del sector, apunta a que 50% de los compradores hace uso de efectivo
como método de pago para estas compras, y un 21% de tarjetas de crédito, esto
teniendo en cuenta las respuestas de un grupo de 619 padres de familia de hogares
colombianos.

Temporada de inicio de afio y la reactivacion econémica Durante el afio pasado la
economia del pais sufrié una desaceleracién que significé reduccién en ventas, pero
también alzas en precios. Sin embargo, el inicio del afio y la posible tasa de inflacion de
un digito, lleva a analistas del sector a esperar que 2024 sea un afo de reactivacion
econdmica, “el panorama para el sector comercio es positivo, ya que se espera una
reactivacion econdmica en el pais’, aseguré Carlos René Jiménez, profesor de la
facultad de Ciencias Econémicas y Administrativas de la USB Bogota.

https://www.larepublica.co/empresas/en-enero-y-febrero-las-empresas-de-utiles-escolares-venden-91-
de-su-produccion-anual-3777178

2. ANALISIS ECONOMICO

De acuerdo a lo dispuesto en el articulo 2.2.1.1.1.6.1 del Decreto N°.1082 de 2015, el cual
exige que durante la etapa de planeacién contractual la Entidad debe efectuar un andlisis para
conocer el sector relativo al objeto contractual desde la perspectiva legal, comercial, financiera,
organizacional, técnica y de andlisis de riesgo, y de acuerdo a Directrices emitidas por Colombia
Compra Eficiente, se realiza el analisis del sector de acuerdo al documento adjunto al presente
estudio y documentos previos.

Econdmico: Se empledé la modalidad de solicitud de cotizaciones, comunicandoles a las
empresas la informacién basica del contrato a suscribir.

Técnico: En las solicitudes de cotizaciones se les informé a las Empresas cotizantes las
especificaciones técnicas de los elementos a adquirir a fin de que los proponentes tengan claro
que puedan cumplir con las mismas.

Para realizar el estudio de mercado, se analizd los precios registrados en el mercado de los
bienes a contratar, aplicando el procedimiento de:
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SOLICITUD DE COTIZACIONES: Atendiendo lo establecido en el Manual de Contratacién de la
Entidad, se remiti6 a los comerciantes que elaboran los bienes objeto de contratacion, la
|nformaC|on basica del contrato a suscribir, con el fin de que se proyectara el valor del blen
correspondiente bajo las mismas condiciones. A partir del valor ponderado de los bienes a
contratar la Entidad fija el valor total promedio a partir del cual los interesados elaboraran y
presentaran su propuesta econémica.

Se solicitd mediante la plataforma de SECOP I, medio por el cual no llegaron cotizaciones del
bien a contratar, pero igualmente mediante correo electrénico se envié solicitud a los oferentes
que habian presentado anteriormente las cotizaciones y se obtuvieron lo siguiente.
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3. ESTUDIO DE MERCADO
La adjudicacién sera por el presupuesto total asignado y la ejecucién se hara con base en las
necesidades proyectadas; estas estan sujetas a cambios de acuerdo al stock de existencia en
el almacén al momento de adjudicarse el proceso y las necesidades de la entidad.

ESTUDIO DE MERCADO ASEO Y DESINFECCION
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PROViDOK PROVIDOR : :
| | PROMEDIC
| PROMEDI CON
VR. VALOR VR. VALOR VR, o
| | CANTIDADE:!
TEM DECRIPGION PRESENTAC| o | VALOR |yp | 1oTaL |UNITARIl VR.VA | TOTAL UNITARI| VR.IVA | TOTAL | |, Q i
o et conva| o CONWA O conya | {OTIEA| T | PROVRGTADA |
o4 S(SUJETAA
CAMBICOS)
1 DE EN POLVO SIN OLOR X 20 KILOS KLOS 1 |8 assam|s zsem 1se001 |§ 30237 $ 144730 27.402 |5 1214 s{s ©0570
2 AMBIENTA DOR LUOUIDD (GALON) GALON 1 |[¢ sl a0 5 8473|3700 § 1735005 3380 § 2ama| 58 118 808
3 ESCOBA PLASTICA CERDA SUAVE CON MAR=D T p
METALICO DE GOLORES $  13R0|$ 262 S 12505|5 2452 $ 13350 2631 § 16087| 5/8 80134
P ESCORA PLASTICA CERDA DURA CONMANGD e 1
[METALICO DE COLORES S 1380|$ 281 § 128055 2432 § 1385015 263 $ sma7| s/ 80,434
5 ERO FABRICA L) EN FIBFA DE ALGROT0N UNIDAD B
G0N MANGO METALICO DE COLORES $  nmes0ls a3m $ 3343|4438 § 21350|§  41m $ woxm| 5[ 135.150
6 BLANOUEACIOR, 3800 CC GaLON 1 1§ 133501% 1518 ¢ 12455 1366 § 13850|5 263 § 158W)| 5|5 78451
7 |ESFUNIA SASRA DORLE USQ FAGUETEX100| 1 |5  11200{5 218 $ 1026|5 1941 1RW|S 2292 s 13196 3|% 29.587
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il FAPEL HIGIENICD JUMBO DOBLE H 250 MTS UNIDAD 1 |8 ssas0ls 12436 S 7498 14233 S 72880 14033 sesm3| s/s 43¢ 456
12 |UMPION EN TELA TIPO TOALLA DE 50780(COLORES) UNIDAD 1 |$ 1am0ls 2812 S 16477(5 3131 S 17.880 2.5 [s 1040 sis 87088
13 BOLSA APLOC 18 X 20 CMS PAQUETEX100| 1 1295018 2481 13.039 2477 $ 14356 2708 E 15964| 5/% 75319
14 JABCN ANTIBACTERIAL PARA MANCE SIN AROMA GALON 1 £9.500 | § 17.005 S BAAO0|S 16482 R . s 0 104798 | 58 523.537
15 |DETERGENTE INDUSTRIAL X 20 LTTROS UNDAD 1 137.30005 26192 155.239 [§ 29476 § 184500 27.455 s wms| s|s 307.587
18 DESINCRUS TANTE GALON 1 72350 |§ 14082 $ 7518 16281 $ 73850|5 140312 § sEam| 5§ 443 008
DESEMGRASANTE INDUSTRIAL GALON 1 |5 gasm0|s 16055 $ 1068085 30313 110,587 21012 § nemz| 58 558,953
DESINFECTANTE DE QUINTA GENERACON GALEN 1 |s 7s3s0l$ 1500 65.300|§ 138 § 718%0 13652 s B7338| 5|3 436 350
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Nota 1. Se especifica cantidades en el presente estudio de mercado, estas se haran
con base en las necesidades proyectadas: estas estan sujetas a cambios de acuerdo al stock

de existencia en el almacén al momento de adjudicarse el proceso vy las necesidades de la
entidad.
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Nota 2 : El valor total ofertado no debe superar el valor total promedio establecido .

NOTA 3: La adjudicacion sera por el presupuesto total asignado v la ejecucién se hara
con base en las necesidades de la entidad.

Las variables estudiadas para la solicitud de cotizaciones son:

Se realiz6 la ponderacion del valor total de los servicios, conciuyendo que:
1. Se verifico que las empresas estan cotizando los mismos requisitos técnicos.
2. Se verificé que las 9 cotizaciones
3. Se verificd que los bienes tengan incluido el IVA del 19%.

Las variables estudiadas para la solicitud de cotizaciones son:

a) Anadlisis de Recursos: Es importante que las empresas que se presenten, ga-

ranticen la capacidad técnica y de personal capacitado para el suministro de los
bienes especificados.

b) Experiencia de la Empresa: Las empresas deben contar con experiencia evi-
dencia en establecimiento en el mercado y en contratos adelantados y perfeccio-
nados a satisfaccion por el mismo objeto.

c) Empresas consultadas que aportaron cotizacion:

Las cotizaciones que se relacionan a continuacién fueron allegadas mediante correo
electrénico y secop Il

NOMBRE DIRECCION |  TELEFONOS
GRUPO EMPRESARIAL SERVER SAS CALI 3005798184

REDOX CALI 5246000
ARIOS COLOMBIA SAS CALLE 7 No.34-16 3108368472
CARDEL DIGITAL CALI 3173318664
IDENCOL S.A.S CALI 3117033491
GRAFICOS ACUARIO CALI 3234962542

foren e Drag 4 &
Elaboro. Lizeth Dayana Moncada probo: Aurora Mosquera

TASD Servicios Administrativos A. TASD Presupuesto
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